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La filatura conferma
il calo di fatturato (-9,8%)

Sistema moda/2

Alvia a Firenze Pitti Filati,
130 aziende e le collezioni
autunno-inverno 2026-27

Lafierache daoggiagiovedi3luglio
sitieneaFirenze, edizione numero
97 di Pitti Filati, ci proietta nell’au-
tunno-inverno 2026-2027, perché
filatura e tessitura sonouna stagio-
neavantirispetto all’abbigliamento
(aMilano e Parigi hanno appena sfi-
latole collezioni uomo perla prima-
vera-estate 2026).

I dati pubblicatialla vigilia della
fiera sono quindi preoccupantiin
sé, conun fatturato 2024 in calo del
9,8%a 2,6 miliardi,andamentoben
peggiore della stima preliminare di
febbraio, durantel’edizione inver-
nale di Pitti Filati, in cui il calo per
il 2024 era stato previsto al 6,2%.
Ma la preoccupazione viene pure
dalla valenza “anticipatoria” dei
settoriamonte della filiera del tes-
sile-moda-accessorio e sara inte-
ressante analizzare i dati che sa-
ranno diffusila settimana prossi-
ma, in occasione di Milano Unica,
la grande fiera del tessile in pro-
gramma dall’8 al 10 luglio.

Le aziende pero reagiscono, di-

mostranoinumeridi Pitti Filati, con
130 espositori, 25 dei qualidall’este-
ro.Legatoalla collaborazione conil
ministero degli Esteri e ’Agenzia
Ice e anche l'arrivo dall’estero di
molti buyer, come conferma Ago-
stino Poletto, direttore generale di
Pitti Immagine, la societa che orga-
nizza i saloni fiorentini: «La colla-
borazione con le istituzioni ci per-
mette dicontinuare ainvestire pre-
zioserisorsenel portare a Firenzela
comunita dei buyer pit influenti
della moda e del lifestyle uomo e
nell’invitare compratori prove-

nienti dai mercati emergenti».
Sempre piu spazio alla ricerca,
unica strada per continuare adistin-
guersinelmondo, per contrastare il
rallentamento e per essere pronti
quando arrivera la ripresa. Le ten-
denze del domanineifilati per ma-
glieria sono raccontate nel nuovo
Spazio Ricerca,accanto alle propo-
ste delle sezioni speciali Knitclub e
CustomEasy: quest’ultima, curata
da Maurizio Brocchetto, intercetta
un bisogno emergente delle aziende
produttricie dei clienti finali, la cu-
stomizzazione. Oltre alle macchine
tessili e alla preziosita dei lavaggi
applicatiallamaglieria dialtagam-
ma, la sezione ospita gli altri seg-
mentidel processo creativo; ricami,
finissaggi, software per il disegno.
—G.Cr.



