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Tornano meccanica, fusioni e schede
Itema rilancia sulla filiera a chilometro zero

Meccanotessile

Riportate in Italia alcune
forniture finora gestite

in Cina, Giappone, Germania
L’ad Ghilardi: «Flessibilita

e qualita offerte dal territorio
cruciali per competere»

Luca Orlando

Il furgone esce dalla fabbrica. Siim-
mette sulla Statale. Inizia il viaggio
versoil cliente. Inizia e gia finisce,in
realta, perché appena 8oo metri piliin
laincontraltema, destinazione finale
pericomponenti plastici che traspor-
ta.Senonlaregola, perilgruppobet-
gamascodel meccanotessile, questa
proceduranon écertol’'eccezione. Ar-
rivandoavalere benil 49% deipropri
acquisti(nel complessoun centinaio
dimilioniall'anno),i151fornitori del-
laprovinciadi Bergamo rappresenta-
nol'asse portante dellafiliera achilo-
metrozerocheltemasviluppadaan-
ni, strategia che ora si rafforza ulte-
riormente. Fusioni, partimeccaniche,
circuiti stampatie accessoriper telaio
sono solo alcuni dei componentiin
fase direshoring o gia “reimpatriai”
da altri paesi, forniture previste in
passatodaCina, Slovacchia, Germa-
nia e Giappone che ora sono localiz-
zateinItalia. «Illegame conil territo-
rio - spiega I'ad Ugo Ghilardi - da

Industria
[tema accorcia la filiera,

semprecaratterizzale nostre produ-
zioni e la nostra fortuna é quella di
poterciavvantaggiare dicompetenze
locali uniche al mondo. Covid e crisi
delle supply chain globali hanno dato
pit1 valore a questa scelta, perché in
termini divelocita dirisposta e flessi-
bilita le catene corte aiutano. Se in
questo periodo complesso siamo
sempre stati in grado di produrre
senza mai subire fermi produttivilo
dobbiamo in gran parte proprioaino-
strifornitorilocali». Se dallaprovin-
cia di Bergamo Itema acquista quasi
lameta dicid che occorre perisuoite-
lai, allargando lo sguardo alla Lom-
bardiaeall'interaItalia, in termini di
quotanazionale degliacquistisiarri-
vaattornoal 78%. Livello destinatoa
salireancora. «Stiamoriportandoin
Italia acquisti annui per almeno un
milione - spiegal’ad - manonvoglia-
mo fermarciqui. Laspintadellacirco-
larita ¢ un’occasionein pitiea tendere
la quota estera sara al massimo del
15%». Il che, ai valori attuali, vale un
reshoringaggiuntivoannuodiacqui-
sti per circa sette milioni. Se il boom
deinoli, con prezzidecuplicatiin po-
chi mesi, ha fatto spostarele soglie di
economicita, & peroil tema dellaqua-
litaad essere dominante nell'orienta-
re le scelte, con Bergamo e I'ltaliain
gradodiapprofittare di questasitua-
zione, «Quandoun partnertedescoci
hacomunicatodi poter spedire acces-
sori(quadriliccindr.)soloini4enon
pit in 8 settimane - aggiunge I'ad -
abbiamodecisodipuntaresuunfor-
nitore dellaVal diScalve, quivicino. E
i clienti che hanno provato questi
componenti, oltre unmigliaio di euro

invalore perogni telaio, hannodeciso

Il made in Italy vale gia
ora il 78% degli acquisti
del gruppo bergamasco
ma in prospettiva
arrivera all'85%
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persino di ordinarne volumi in pit
peraggiornareinquesto modoitelai
acquistati in passato. Ihsomma, un
successo assoluton, La continuita
produttivahadatomodoad Itema di
approfittare del balzo delladomanda
globale, puntandoad avvicinare il re-
corddiricavi, oltrei 300 milioni, con
ilsitodi Colzate impegnatoormaida
tempoquasialmassimodellacapaci-
taproduttiva, piti di 8o telai alla setti-
mana. «Anche se non ci siamo mai
fermati - commental’ad - potendo di-
sporre di tuttiicomponenti necessari
avremmo potuto fare anche di piti. Ad
ogni modo il trend ¢ estremamente
positivoe siamo fiduciosianche peril
prossimo anno. Al momento abbia-
mo ordini che coprono gia tuttoil pri-
mosemestre 2022. Certo, restail tema
delle supply chain e dei rincari: noi
abbiamo adeguatoilistinimaribalta-
reintegralmentea valle gliaumentié
impossibile». Il rafforzamento della
filieralocale intanto prosegue anche
perviadiretta, conItemaarilevare il
40% ancoranondetenutodiLamin-
flex, produttore dimateriale compo-
sito per telaia pinza, asset strategico
per sviluppare prodotti innovativi.
Azienda da 2o milioniche puntaadun
quasiraddoppioentroil 2026. «llrap-
portocostruttivotragrandeazienda
ePmié decisivo -aggiungel'ad - per-
ché ogni volta che vendiamo un no-
stro prodotto nel mondo a “vincere”
él'interoterritorio. Ecco perchél'in-
contro annuale che avremo a breve
con i nostri fornitori non & per nulla
rituale o celebrativo. Ma € un modo
per condividere idee, obiettivi e per-
corsidiinnovazione».
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